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  ︶
	走好“四力”路，做好媒体人，是时代赋予新闻人的职责使命，同样是理论研究的重要课题。近年来，新华社新闻研究所持续不断强化习近平新闻舆论论述相关研究。围绕“四力”主题，研究所所领导与业务骨干深入学习领会总书记相关讲话精神，以践行“四力”来领悟“四力”，进而研究阐释“四力”，从现实逻辑、理论内涵、实践要求、检验标准四个层面出发，对“四力”进行系统深入的概念总结和理论阐释，重点从新闻认识论和方法论的高度揭示了“四力”的理论价值和方法意义，号准时代脉搏，紧扣实践要求，为媒体人更好认识“四力”、践行“四力”提供理论借鉴和启示。
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	本文兼具学术价值和实践指导意义。一方面从理论层面阐释习近平总书记关于“四力”重要讲话精神，丰富了研究内容，特别是从新闻认识论和方法论的哲学高度及其辩证关系进行阐释，具有创新性和较高的理论价值；另一方面关注时代特征及媒体实践，从时代性、现实性上阐释了践行“四力”是新时代媒体人的立身之本、履职之基。稿件具有较高的理论创新性，作为学界为数不多充分阐释“四力”的理论文章，公开发表后被广泛转载，在业界、学界引发热议，获得积极好评。
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  ︶
	走好“四力”路是新时代新闻工作者履职尽责的必由之路，“四力”既是实践问题，也是理论问题，需要从理论上进行系统深刻的阐释，以便更好地指导实践。2019年全国新闻界开展践行“四力”主题教育实践活动。《走好“四力”路 做好媒体人》一文紧扣这一大背景，从现实逻辑、理论内涵、实践要求、检验标准四个层面进行理论上的系统阐释，并重点从新闻认识论和方法论的哲学高度揭示了“四力”的理论意义和辩证关系，具有较高的理论性、创新性。难得的是作者深入调研，以践行“四力”来领悟“四力”，进而研究阐释“四力”，既有理论性又有现实指导性。文章论述严谨周密、逻辑清晰、层次分明、语言精炼，是为数不多充分阐释“四力”的文稿中较有代表性、有较高水平的理论文章。
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走好“四力”路   做好媒体人

内容提要  走好“四力”路，做好媒体人，是时代赋予新闻人的职责使命。“四力”要求与新闻人一直秉持的调查研究传统一脉相承，是调查研究方法的具体化、形象化、时代化表达。本文由现实逻辑、理论内涵、实践要求、检验标准四个层面入手，从新闻认识论和方法论的高度揭示了“四力”的辩证意义，为媒体人更好践行“四力”、履行职责使命提供了启示。

关键词  四力  新闻工作  职责使命

文 /李仁虎 刘光牛 南隽
进入中国特色社会主义新时代，媒体人肩负着新的职责使命，走好“四力”之路是履职尽责的必由之路。2016年2月19日，习近平总书记在党的新闻舆论工作座谈会上第一次明确提出“四力”概念：“好的新闻报道，要靠好的作风文风来完成，靠好的脚力、眼力、脑力、笔力得来。”在2018年8月21日全国宣传思想工作会议上，他再次强调“四力”要求：“不断增强脚力、眼力、脑力、笔力，努力打造一支政治过硬、本领高强、求实创新、能打胜仗的宣传思想队伍。”总书记在两个重要的会议上两次强调“四力”，充分说明了他对“四力”的重视程度非同一般。 
“四力”要求与新闻人一直秉持的调查研究传统一脉相承，是调查研究方法的具体化、形象化、时代化表达。走好“四力”路，做好媒体人，是时代的呼唤，是时代赋予新闻人的职责使命。 
 一、现实逻辑：新时代新使命呼唤新担当新作为 
    党的十八大以来，新闻舆论工作经过正本清源，现在进入了守正创新重要阶段。守正创新最重要的、落到实处、体现在行动上的举措，就是践行好“四力”。 
 （一）媒体人要准确把握新的职责使命。每个时代都有每个时代的使命，无论是自觉还是不自觉，这样的使命都自然和必然地落在一个时代里，这是事物发展的客观规律所决定的，不以个人的意志为转移。新时代新闻人的职责使命是什么，习近平总书记在“2·19”讲话中明确提出：“高举旗帜、引领导向，围绕中心、服务大局，团结人民、鼓舞士气，成风化人、凝心聚力，澄清谬误、明辨是非，联接中外、沟通世界。”他在“8·21 ”讲话中提出了宣传思想战线工作者的职责使命，即“举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象”。宣传思想战线的职责使命也包括新闻工作者的职责使命。48 个字和15 个字虽有区别，但本质是联系的、统一的。 
 媒体人必须以新担当新作为来完成新的职责使命。身处一个伟大巨变的时代，媒体人的职责使命格外神圣光荣艰巨，必须具有与之相匹配相适应的水平能力。政治坚定、信仰牢固是其一；作风扎实、纪律严明是其二；本领高强、业务精湛是其三。这些要求体现在日常工作中生活中行动中就是增强“四力”。“四力”涵盖了新时代新闻人所应具备的政治素质、理论水平、业务能力、工作作风。只有践行好“四力”，才能完成好新时代新闻人的职责使命。 
 （二）作为宣传思想队伍建设的标准和要求，“四力”的提出同时也是以问题为导向，是为了解决宣传思想战线存在的不适应、跟不上等问题。 
1.中国进入多个重要历史特征叠加的关键期，利益多元、价值多元、思想多元。当下正是全面建成小康社会和精准脱贫的决胜期，是实现高质量发展和加快新旧动能转换的关键期，是实现中华民族和平发展和“两个一百年”奋斗目标的关键期，也是各种社会矛盾的凸显期。必须未雨绸缪、统一思想、凝心聚力。 
2.国际形势错综复杂，世界怎么看中国，我们怎么看世界，宣传报道不当和错误必然会产生重大的影响，给国家造成重大的损失。国际传播“西强我弱”的舆论格局仍未改变，西方特别是以美国为首的强权国家，对我不客观、不公正、歪曲、污蔑，向世界展现真实、立体、全面的中国的任务十分艰巨。 
3.在信息过剩和人人都是媒体的时代，主流媒体主导天下舆论的格局正在发生空前巨变。一些社会舆论越是“弱事实、强情绪”“表面化、片面化”，媒体人越需要“强事实、弱情绪”“本质化、全面化”，表扬要避免“低级红”、高大全，要真实、说理、感人，批评要避免煽风点火、民粹主义，要准确、理性、建设性。 
4.一些媒体平台一度庸俗、低俗、媚俗化现象十分严重，娱乐类栏目如此，新闻类栏目也如此。用有思想、有温度、有品质的新闻信息产品满足人民群众的精神文化需求，是媒体人义不容辞的责任。要把高尚的、正义的、理智的、真实的、真情的新闻信息产品提供给广大人民群众，“天下品位，媒体有责”。 
5.新闻队伍中一些人成为泡会议、抄材料、扒网络一族，个别人出现“贵族化”“精英化”“佛系”意识倾向，浮躁肤浅、走马观花、远离群众的现象正在侵蚀队伍的机体，损害新闻的权威性、公信力，必须从思想高度、心灵深处反思反省。有的记者离开会议、材料和网上信息不会写稿子；有的记者长年不到基层一线调研；有的虽然下基层但浮光掠影，不用心用情，只有身入没有心入，也不可能写出好稿子。 
二、理论内涵：新闻认识论和方法论的辩证意义 
  单纯从字面上理解，“四力”很容易被当作方法论来看待，深究一步发现，“四力”既是认识论又是方法论。 
 “四力”深刻反映了辩证唯物主义的新闻认识论。认识论是探讨人类认识的本质、发生、发展的过程及其规律的学说。辩证唯物主义第一次把科学的实践观引入认识论，认为实践是认识的基础、认识的来源、认识发生的动力、认识的目的和检验认识真理性的唯一标准。报道世界的根据是认识世界，没有对世界的认识，就没有对世界的报道；有什么样的认识，就有什么样的报道。反过来，什么样的报道，反映了记者对世界的认识。
 认识世界要走进事物、眼见为实，这就是脚力、眼力。脚力是采访力、行动力，就是深入实际的力量和力度。眼力是观察力、发现力，就是发现问题的锐度和力度。身之所感、眼之所见，见人见事见物，是获取新闻的不二之门，离开了深入实际、所见所闻的新闻一定是不客观、不全面甚至是虚假的新闻。 
 “四力”深刻揭示了辩证唯物主义的新闻方法论。方法论是人们认识世界、改造世界根本方法的理论。客观事物联系的、运动的、多样的、对立统一的特性，决定了我们的报道只能从一个角度、方面，或几个角度、方面，而不可能从所有角度、方面报道，即只能抓住事物的本质或本质特点。偏离了事物的本质或本质特点，就违背了新闻报道客观、公正、准确、全面的立场。记者抓住事物的本质或本质特点依靠什么？既不能依靠简单的观察了解，也不能依靠经验和本本，更不能根据主观，唯一可依靠的是对事物的深入认识。 
 认识的基础是脚力、眼力，而提升却要依靠脑力。脑力是判断力、鉴别力，就是思考问题的能力和对事物的判断力。手之所触、眼之所见有的只是事物的表象，只有依靠脑力的深入分析思考才能抓住事物的本质或本质特点。
 “四力”是新闻认识论和新闻方法论的辩证统一，单纯从认识论或方法论的角度看待“四力”都是片面的、错误的，“四力”之间不是单打独斗的关系，靠一力不可胜，“四力”并用方能胜之。“四力”之间互为依靠，互相促进。脚力是基础，是决定其它“三力”的根基，起决定性作用。眼力是前提，是新闻采写的必备条件，到达现场看不到新闻，身在生活中发现不了新闻，这就是眼力不够。脑力是中枢，脚力和眼力决定着脑力，头脑根据所见所闻进行加工分析；同时，脑力对脚力、眼力有反作用，脑力指挥我们的身体和眼睛去什么地方发现新闻、怎样发现新闻。用得前“三力”，最后临门一脚是笔力，“三力”最终要体现在笔力上，笔力是前“三力”的结晶。新闻人哀莫大于“满肚子货就是倒不出来”。反过来，笔力越强，则熟能生巧、文如泉涌；笔力促进脑力，脑力用进废退，越用越爱思考发现问题；脑力活促发眼力活，而带着问题的眼力去发现新闻，正如那猎人打猎、老鹰扑食；眼力越活促进脚力越勤，越爱下基层调研。 
 调查研究是新闻人的传统法宝，代代相传、永不过时。日新月异的新时代对媒体人的要求更多更高更严更实，泛泛地讲调查研究已经不能适应时代的要求。“四力”要求是调查研究方法的时代化表述，与传统的调查研究的提法相比更具体、更系统、更完整。更具体表现为“四力”把调查研究的方法精细区分为脚力、眼力、脑力、笔力四个层面、四个部分，更系统表现为从脚到眼到脑再到笔构成一个系统、体系、链条，更完整表现为涵盖了四个既独立又联系的阶段和环节。
 媒体人践行好“四力”，在认识世界和反映世界的实践过程中，不断总结经验，不断提高认识水平和反映水平，反过来用认识世界和反映世界的水平来促进或指导实践，如此正反往复，交替上升，波浪前进。 
三、实践要求：做好媒体人的立身之本、履职之基 
在新时代，攀登新闻高峰没有捷径可走，唯一的路子就是锤炼好“四力”。新闻人的基础、经验和所谓的天赋全部来自于好的“四力”。 
每一个职业都有自己的基本功，调查研究是新闻人的基本功。在上世纪动荡混乱的30年代，范长江孤身走西北，写下了著名的《中国的西北角》。穆青多次深入河南乡村农家，精心采写出《县委书记的榜样——焦裕禄》《人民呼唤焦裕禄》等不朽之作。
“四力”是新时代媒体人的立身之本。在人人都是媒体的激烈竞争中，新闻人的制胜之招在于速度上更快、深度上更深、质量上更高。“四力”有强中弱、优良差之别，脚力有大小深浅之分，眼力有锐钝远近之分，脑力有快慢愚慧之分，笔力有高低优劣之分。“四力”平平，写出的新闻一定平淡如水，不能完成好职责使命。 
脚力第一要快，要第一时间到达；第二要勤，要经常下基层调研；第三要恒，要长年累月在基层中、在群众中、在生活中。根深而叶茂，只有把采访之根深深地扎在人民群众中，才能长成新闻事业的参天大树。眼力靠观察，观察的锐与钝、深与浅决定发现问题的快与慢、表与里。观察一个事物至少有三个层次：第一个层次是看到表面现象；第二个层次是由表及里；第三个层次是发现现象背后的本质。眼力靠锻炼，没有人具备天生的眼力，所有的眼力都是历久磨练的结果。眼力越用越好，眼力越用越锐利。
西藏高原人迹罕至的村庄在精准脱贫中穷变富、内蒙古库布其沙漠荒变绿、深圳的一个小企业变成科技领先的大企业……把这些正在变化的事情写成故事告诉中国和世界，需要新闻人深入深入再深入，发现发现再发现。脚力快而勤、勤而恒，眼力锐而深、深而细，那些沾泥土、冒热气、带露珠的好新闻就会汩汩而出。 
“四力”是新时代媒体人的履职之基。身到、眼见是采写新闻的基础，但挖掘的深度主要靠脑力。脑力分析事物的层次为：第一，透过现象看本质，现象靠眼力，本质既靠眼力更靠脑力，许多人的脑力只能停留或经常停留在看到表象而不及本质。第二，找到事物的内在联系即逻辑，事物是普遍联系的，找到了事物的内在联系，就容易找到事物的本质，找不到内在联系，就不会找到本质或本质特点，没有内在逻辑的本质或本质特点是不存在的。 凡是不合逻辑的存在都是偶然的存在，凡是必然的存在都有合理的逻辑。第三，找到事物的各种关系，这是脑力的更高层次。善于找到事物的各种关系，就不会为表面的、眼前的、暂时的现象所遮蔽。 
一个企业在政府及政策的支持下迅速发展壮大，如何报道其成功经验？如果简单地归结为金融支持、财税支持，就极易被认为是政府保护、违背市场竞争原则和价格垄断倾销。中国的任何一个企业只要有产品出口，就与世界发生着一定的联系，报道这样的企业就一定要放在经济全球化和世界贸易规则的大背景下考量。面对当今各种复杂的社会现象、各种不同的观点看法、各种各样的信息传递，脑力需思之深、思之透、思之广，半天想不明白或是想歪了想错了，也就谈不上履职尽责。 
履职最终表现为笔力。笔力是表现力、传播力，就是文字或镜头表达的能力。同是文字表达，但新闻的文字和小说诗歌的文字表达不尽相同，新闻的文字表达要达到三个层次：第一，事实客观、准确，这是最基本、最重要的一条；第二，逻辑清晰，让读者看得明白；第三，精彩的表述，读看听是享受、有启发、有警醒。因此，要不断锤炼妙笔生花之功，满足人民群众对美好生活的需求。 
四、检验标准：传播力、引导力、影响力、公信力的客观评价体系
检验“四力”有一个客观标准，即传播力、引导力、影响力、公信力。 
增强“四力”要紧扣主旋律、大主题，挖掘“叫好又叫座”的优质产品，尊重传播规律，有效提升传播力。新闻是时代变化的一面镜子，它总是从一个方面、一个视角、一人一事一物来窥见风云巨变。首先，它必须是新闻，越重大越有传播力；其次，它是主旋律、大主题，主题越重大，传播价值越大；第三，切口小、引人入胜、可亲可感。 
   增强“四力”要坚持“两个巩固”，弘扬主流价值，把握好时度效，提高新闻舆论引导力。媒体的引导作用要求我们自觉承担起巩固马克思主义在意识形态领域的指导地位，巩固全党全国人民团结奋斗的共同思想基础的职责使命。传播积极向上的正能量，弘扬社会主义核心价值观。认真研究把握新闻传播的时度效规律，做到帮忙不添乱、舆论引导有力有效。 
   增强“四力”要坚持党性原则，坚持党性和人民性相一致、相统一，树立“四个意识”，增强“四个自信”，做到“两个维护”。“四力”既有技术属性，又有政治属性，是技术属性与政治属性的统一。没有脱离政治的纯粹技术意义上的“四力”，也没有只讲政治不讲业务的“四力”。 
   增强“四力”要紧紧“围绕中心、服务大局”。中心就是党在社会主义初级阶段的基本理论、基本路线、基本方略，偏离了这个中心，就偏离了正确的方向，就必然犯方向性路线性错误。服务大局就是服务党和国家工作大局、服务广大人民群众。 
   增强“四力”要树牢“以人民为中心”的工作导向。人民群众是历史的创造者，是认识世界和改造世界的主体，既是新闻的来源，又是新闻的主体。新闻工作者本身就是人民群众的一部分、一分子。人民群众丰富的实践活动是媒体人取之不竭、用之不尽的源泉。宣传报道的形式不尽相同，但根本的、最高的、最终的目的是为了人民群众的美好生活。 
   既客观、公正、全面，又理性、智性、建设性，党和政府满意，人民群众满意，这样的新闻才有真正的影响力。 
   增强“四力”要尊重实际、反映本质，不断提高新闻信息产品供给质量，增强公信力。事实客观准确永远是新闻人的底线，既要及时报道人人眼中都看得见的事实，更要挖掘“人人眼中有、个个笔下无”的事实；既要反映表面的现象，更要挖掘隐藏在现象后面本质的事实。公信力是建立在媒体和媒体人尊重客观事实、反映事物本质、主持公平正义的基础上。
